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HNCHHOJIb30BAHUE JJEKCHYECKHUX CPEJACTB B TEKCTAX
COBPEMEHHON HEMEIKOHM PEKJIAMBI

PexilaMHBI JIHCKypC, SBISSACH YacThiO KYJIBTYPHI, OTpakacT YpPOBCHb
HPKOHOMHUYECKOT0 pa3BuTHs obmiectBa. OH 3amaeT oOpasell MOBEACHHUS YJICHOB
ATOTO OOIIECTBA, OKA3BIBACT BIUSHHUE HA PEUCBYIO KYJIbTYDY Jtojei [4, c. 64].

PexnamMHble TEKCTHI TPEIACTABISIOT COOOW OJarompusTHYIO Ccpeny s
BO3HUKHOBEHHUS MHOXKECTBA HEOJOTU3MOB, B KOTOPBIX PEKIAMOJATEIIA COOOIIA0T
O TIOSBJICHUM Ha PBIHKE HOBBIX TOBApOB (MJM MX COBPEMEHHBIX MOJIU(DHUKAIU),
KOTOPhIM, KaK TMpaBWJIO, IPHUIHUCHIBAIOTCI OCOOCHHBIC  XapaKTCPHCTHUKHU:
Allzwecktisch, Verwandlungstisch, Abwaschtisch, Wandhingemdbel. OcoGennoi
DKCIIpecCUerl 00IalaloT BO3HHKIIHNE «B HEApPax» pPEKJIaMbl TpUjIaraTeibHbIC
figurgiinstig, hautsympatisch, vitaminfrisch, knitterarm, loffelfertig,
diebstahlsicher, wartungsfrei, staubfrei, schliisselfertig. [7]

B OonpmmHCTBE ciy4aeB Ui PEKIAMHBIX TEKCTOB IPUIYMBIBAIOTCS
HEOOBIYHBIC M 3alIOMUHAIONIUECS KOMIIO3UTBI, OCHOBHAs YacTh KOTOPBIX
BBITIOJIHSAIOT HE TOJBKO (DYHKIMIO Iepenayr WHPOPMAIMW, HO W YCHIIMBAIOT
o0Opa3HbIH, SKCITPECCUBHBIA XapaKTep PEKIAMHBIX TCKCTOB:

Asphaltfreundliches Fahren (pexinama apromoOunbHbIX 1mH Michelin).
Jetzt in der 5-Liter-Fliissigbox. Persil. Fluessig mit der Reinheitsgarantie —
superpraktisch und umweltbewusstverpackt (pexnama mororero cpenactaa Persil).

Berpeuatonuecss Okka3sMOHANU3Mbl (AaBTOPCKUE HEOJOTHU3MBI) C TEUEHHEM
BPEMEHU NEPEXOAAT B 001EyOTPEOUTENbHBIN CIOBAPHBIN cOCTaB si3bika. OOBIUHO
OHM IIPEACTABIEHBI IPOU3BOJHBIMU JIEKCUUYECKUMHU €IMHULAMH WA CO3JAaHHBIMU
C IIOMOUIBIO CIIOBOCIIOKEHHUS:

Durchschnupfsicher durch neuartige Papierbriicken. (pexiama olHOpa30BBIX
HOCOBBIX TUTATKOB).

Unkaputtbare Mehrwegflasche (pexnama nanutkoB Coca-Cola).

Streicheljunge Haut (pexnama kocmeTuku Nivea).

Hemdentaschenflach und  aussergewohnlich  intelligent  (pexiama
MOOMIIbHBIX TeJIe(OHOB KOMIIAaHUHU Siemens);

Infolektuell (pexsiama HOBOCTHOTO *K)ypHana Focus).

OcoOpIM BHAOM CIOBOTBOPYECTBA B PEKJIIAaME BBICTYNAET CO3JaHUE
Ha3BaHUI OpEeHJOB M TECHO CBS3aHHAs C 3TUM IPOLIECCOM METOHUMUS, KOTOpas
TaK)Ke MpeACTaBIIeT cOO0OM OAMH W3 MyTeW BIUSHHUSA PEKJIaMbl HAa CIOBapHbBIN
3armac HalMOHAJbHOTO si3blka. Ha3panue ¢Gupmbl, Mpou3BOASIIEH TOT WM HWHON
TOBap, B OOMXOHOM peun MpeBpallaeTcsi B Ha3BaHUE JaHHOTO TOBapa.

Hanpumep:



die Levis — I>KUHCBI, KOTOPBIE IPOU3BOIUT OJHOMMEHHAs (pUpMa;
die Clarks — 6otunku ¢pupmsr “Clark”:

Ich packte in meine Tasche bisschen Wéische, Zahnbiirste, Handtuch, die
Levis, die Clarks, Geld und obenauf legte ich den zerlesenen Hemingway [8,
S.71].

[IpOHMKHOBEHUE AHTJIO-AMEPUKAHU3MOB B CHUCTEMY HEMEIIKOTO S3bIKa Kak
pe3yNIbTaT Tpoliecca TIIO0ANTM3aIMi KOHOMHKH, OYpPHOTO Pa3BUTHS WHIYCTPHUH
TypHU3Ma TaKXe HaIlIO OTPAKCHUE B TEKCTaX KOMMEPYECKOUN peKIIaMBbl.

AHTIIO-aMePHKaHU3MbI B HEMEIIKOSI3IYHOM PEKJIAMHOM JUCKYpPCE MPU3BAHBI
UrpaTth poJib MOKa3aTeJs WHTEPHAIMOHAJIBHOCTH, ayTEHTUIHOCTH,
COBpeMEHHOCTH. KpoMe TOro, OHM HCIOIB3YIOTCS Pa3pabOTUYMKaMU PEKIaMHBIX
TEKCTOB U3 COOOpakeHUM mpectuxa [3; 5].

[TpuBeaeM IpUMEpHI:

CyberHome DVD-Player iibersichtliches On-Screen-Display (Der
Spiegel. 2006. Ne 28. S. 67);

Der Ford Focus begeistert mit seiner exzellenten Fahrdynamik sowie
technischen Highlights wie der Riickfahrtkamera oder der Ford Power-
Startfunktion. Ford Focus. Feel the difference (Focus. 2009. Ne 17. S. 23);

Activity Cards. Mehrere Anwendungen gleichzeitig 6ffnen und bequem
zwischen thnen wechseln: E-mail, Fotos, Websites oder Apps (Focus. 2009. Ne
51. S. 35).

Mit diesem Pentium haben Sie jede Menge «Power» (U3 pekiaMbl
KOMITBIOTEPHOU TeXHUKH) [9, S.34].

AHanu3 TEKCTOB IMOKa3bIBaeT, YTO HAMWOOJIEE YacCTO aHTJIO-aMEPHKAHU3MBbI
BCTpEUAlOTCST B 0O0JacTH  aBTOMOOWIBHOM  peKjaMbl, MYJIbTUMEIUINHBIX
TEXHOJIOTUH, MPOJAYKTOB ITUTAHUS, PEKIIAMBbI CUTAPET.

OueHb HMHTEPECHO B S3BIKOBOM OTHOIIEHWM BHAETH B pEKIaMe
OJHOBPEMEHHO HEMELKUM U aHTJIUVCKUU SI3BbIKH.

Hanwag statt High Heels. (pexiiama criopTHBHBIX COOPYKEHUH).
Who is perfekt. So will ich leben. ( pexnama npeameroB medenn).

Henonnoe mnoHuMaHue nOTpeOUTENIEM  HACBIIIEHHOTO  AHTJIMHCKUMHU
AJIEMEHTaMM SI3bIKa peKJIaMbl HE yMEHbIIaeT ee 3(P(EKTUBHOCTH, a, Ha00OPOT,
«UYXKJI0€» U «HEMOHSITHOE» OLEHUBAETCS KaK MHTEPECHOE W IMPHUBJIEKATEIbHOE.
OcoOy10 poJib aHTIUIIU3MBI UTPAIOT KaK THII OLIEHOYHBIX CPEICTB XapaKTEPUCTUKH
MPOJYKTa WM MPOU3BOAMTENSA, HapUMep, Korjaa BMecTo npocto Seife moTpedu-
TeNIo mpeanaraeTcs luxury soap.

SI3bIK  COBpEMEHHON HEMEUKOW peKJaMbl OTJIWYaeT Takxke OoJblIoe
KOJIMYECTBO MICEBJIOCUHOHUMOB, UMEIOIINX (baMUIBIPHO-PA3TOBOPHYIO
okpameHHocTh (klauen Bmecto stehlen, heulen BMmecTo weinen), Harpumep:

Es gibt Dinge, die eine Frau iiber das Leben wissen sollte. Zum Beispiel, wie
man einen Heiratsantrag ablehnt, auf Kommando heult oder auf Fotos gut aussieht
[9, S. 13]



OpHako, ciemyeT OTMETHTh, YTO TaKHE CJIOBa €CTECTBCHHBIM OOpa3oM
OTCEHMBAIOTCSA W3 OOIICTIPUHATOTO JIEKCMKOHA. [IOCTOSSHHOE «CaMOOOHOBIICHUE)
CTaJIO THITMYHBIM SIBJICHUEM JJIS SI3bIKA PEKJIaMbl, T.K. BBIPA3UTEIbHBIC CPEICTBA
Py YacCTOM YIOTPEOJICHHH «U3HAIMBAIOTCS» M yTPAYMBAIOT BO3MOYKHOCTH
CIOCOOCTBOBAaTh MHTCHCHUBHOMY, HAIPaBJICHHOMY BO3JICHCTBHUIO HA MOTPEOUTEIIS.
Bce »TO mpUBOAMT K TOMY, YTO OOpa3HOCTh pPEKJIaMbl CTHUpAcTCS, a 3HAYMT,
CHW)KAETCs e¢ yOemuTeabHOCTh. JIJisl MpUBICYCHUS BHUMAHHS IMOTCHIIUATBLHOTO
MOTPEOUTENSI COCTABUTEIIM PEKIIAMHBIX TEKCTOB HCIIONB3YIOT MIUPOKUH JUana3oH
MPUBBIYHBIX ~ 00pa3llOB  Pa3rOBOPHOTO  SI3bIKA, CpPEId  KOTOPBIX  HEMAaJIo
npodeccuoHanu3moB [6, S. 20]. Jlekcuueckue eTUHMIIBI TAaHHOTO THIIa HamboJsee
pacnpoCcTpaHEeHBI B peKJIaMe Pa3IMYHBIX TEXHHYECKHX YCTPOMCTB, aBTOMOOMIICH,
MEIUITMHCKHUX TPernapaToB, KOCMETUYECKUX CPEICTB, 0AaHKOBCKOHM peKiiame | T.II.
(schnelle Video- und Audiodateien, Fingerabdruck-Sensor, Virenbeifall, der
kraftvolle Common-Rail-Dieselmotor, Druckauftrag, Gehdusedurchmesser, DSL-
Pauschaltarif). TIpodeccnonanusmel, Mo CyTH, NPUOIUKAIOT A3bIK PEKIaMbl K TaK
Ha3bIBa€MBbIM cHelUalbHbIM s3bIkaM (Sondersprachen) [2, c.127]. CocraButenu
PEKJIaMHBIX TEKCTOB HE TOJIBKO OXOTHO HCIIOJIB3YIOT (Ppa3eosorTuuecKrue 000pOTHI
(yacTo B HX TMEpBOHAYAIHHOM (CIOBApHOM) BHJIE€), HO U TMOJBEpPraroT 3THU
BBIPOKCHUS HAaMEPEHHOM TpaHC(HOpPMAIIUH, TEM CaMbIM CO3/1aBast UTPOBOH A PeKT
y3HaBaHUS 3aITM(POBAHHBIX B PEKJIAME UCXOTHBIX (Pa3e0IOTH3MOB:

WC-Ente: Ente gut, alles gut (ot Ende gut, alles gut);

Wiistenrot: Wiinsche werden Wiistenrot (ot Wiinshe werden war);

Atlanta: Wir gehen tiefer (ot in die Tiefe gehen);

Florena: Stiftung Warentest bestétigt: Mit Florena habe ich ein gliickliches
Héandchen (ot eine gliickliche Hand bei etw. haben).

HoBbie cMBICTIOBBIE OTTEHKHM BO3HHKAIOT 32 CUET OOHOBJIEHHOW CEMaHTUKH U
CTPYKTYphbl (ppazeosnorndeckux o0opoToB. IlpuBiedeHue BHUMAHHS TIOTEH-
HUATBHON MOKYNATEIbCKON ayAUTOPUU U BO3JICUCTBHE HA €€ ASMOLMHU U JACHCTBUA
— BOT 11€JIb TOJI00HOM JTUHTBUCTHYECKON «MHHOBAIMK [1].
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